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Întrebare:

În ceea ce priveşte impozitul pe profit – în perioada 01.01.2000 – 01.07.2002 art. 4 din OUG nr. 217/29.12.1999 care modifică prevederile art. 4 din OG nr. 70/1994, precizează: „cheltuielile efectuate pentru popularizarea numelui unei persoane juridice, produs sau serviciu, utilizând mijloacele de informare în masă, precum şi costurile asociate producerii materialelor necesare pentru realizarea mesajelor publicitare sunt cheltuieli deductibile la calculul profitului impozabil în baza unui contract scris”.

În normele metodologice, aprobate prin HG nr. 402/2000, se extinde sfera de aplicare a OUG şi la o anumită categorie de produse promoţionale, care ar fi executate de prestator cu materiale proprii.

Sunt deductibile la calculul profitului impozabil cheltuielile cu produsele promoţionale?

Ce se înţelege prin mijloace de publicare în masa şi care sunt acestea?

Răspuns

Introducere

OUG 217/1999 cu privire la impozitul pe profit prevedea la art. 4: “cheltuielile efectuate pentru popularizarea numelui unei persoane juridice, produs sau serviciu, utilizând mijloacele de informare în masă, precum şi costurile asociate producerii materialelor necesare pentru difuzarea mesajelor publicitare sunt cheltuieli deductibile la calculul profitului impozabil în baza unui contract scris”.

Termenul de “mijloace de informare în masă” nu este definit în legislaţia cu privire la impozitul pe profit, ci este menţionat în legi speciale (cum ar fi de exemplu Legea presei) şi bineînţeles în literatura de specialitate. Legea presei face referire la “orice forme de imprimare sau înregistrare grafică, fonică ori vizuală, destinate şi folosite ca mijloc de exprimare şi informare publică de masă”.

Din textul ordonanţei şi din primele două paragrafe din instrucţiunile de aplicare ale articolului respectiv (HG 402/2000) s-ar înţelege astfel că cheltuielile efectuate cu orice acţiune cu caracter publicitar, precum şi costurile materialelor aferente, ar fi deductibile dacă au la bază un contract scris. Existenţa contractului scris presupune achiziţionarea (şi nu producerea) materialelor publicitare. 

Problema este însă că ultimul paragraf din instrucţiunile de aplicare restrânge sfera de aplicare a ordonanţei, prevăzând că sunt nedeductibile fiscal o serie de cheltuieli de reclamă şi publicitate, cum ar fi: “premiile acordate în cadrul unor campanii publicitare, cheltuielile cu achiziţionarea unor produse supuse inscripţionării cu emblema firmei, cheltuielile cu achiziţionarea unor produse ce nu fac obiectul activităţii societăţii şi care sunt acordate în scop publicitar, organizarea tombolelor, cheltuielile legate de încercarea produselor sau realizarea de demonstraţii la punctele de vânzare”.

Concluzie

Din punct de vedere strict juridic, al principiilor generale de drept, instrucţiunile de aplicare nu trebuie să restrângă sfera de cuprindere a legii, ci doar să aducă clarificări cu privire la aplicarea prevederilor legale.

Utilizând acest argument, s-ar putea susţine ca cheltuielile descrise mai sus sunt deductibile fiscal pentru ca sunt aferente veniturilor realizate, întrucât scopul principal al oricărei acţiuni cu caracter publicitar este creşterea vânzărilor şi deci a veniturilor.

În practică însă, este foarte probabil, pe baza textului instrucţiunilor de aplicare, ca aceste cheltuieli să fie considerate ca nedeductibile la calculul impozitului pe profit. Probabilitatea este cu atât mai mare cu cât aceste cheltuieli sunt menţionate separat în contracte, facturi şi înregistrate distinct în contabilitate. 

Referinţe

[referinţe la publicaţii, lucrări de specialitate, standarde etc]

Data răspunsului: 14.10.2003

Aceasta reprezintă interpretarea dată de Camera Auditorilor Financiari din România problemelor ridicate de către membrii săi. Camera Auditorilor nu este răspunzătoare în nici un fel şi faţă de nici o persoană fizică sau juridică în ceea ce priveşte consecinţele ce ar putea rezulta ca urmare a unor decizii luate pe baza acestei interpretări.


