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Întrebare:

în ceea ce priveşte taxa pe valoare adăugată – având în vedere OG nr. 3/27.07.1992 art. 18, lit. c; OUG nr. 17/2000, art. 18, lit. c; Legea nr. 345/2002, art. 22, pct.4, lit. c.
Care sunt plafoanele şi limitele legale pentru deductibilitatea TVA înscrisă în facturile de reclamă şi publicitate.
Răspuns

Introducere

În ceea ce priveşte deductibilitatea TVA aferentă operaţiunilor de reclamă şi publicitatea Decizia nr. 8/2003 pentru aprobarea soluţiilor privind aplicarea unor prevederi referitoare la taxa pe valoarea adăugată şi impozitul pe venit, publicată în MO nr. 575/2003, aduce următoarele lămuriri:

· Nu se consideră livrare de bunuri sau o operaţiune asimilată livrării de bunuri, în sensul art. 3 alin. (4) din Legea nr. 345/2002 privind taxa pe valoarea adăugată, cu modificările şi completările ulterioare, acordarea de către persoana impozabilă a bunurilor achiziţionate sau fabricate de către aceasta, în mod gratuit, pentru acţiuni de publicitate, acestea fiind utilizate în scopul desfăşurării activităţii economice a persoanei impozabile.

· Persoana impozabilă îşi poate exercita dreptul de deducere, potrivit prevederilor art. 22 alin. (4) lit. c) din Legea nr. 345/2002 privind taxa pe valoarea adăugată, cu modificările şi completările ulterioare, pentru bunurile şi /sau serviciile achiziţionate în vederea realizării de acţiuni de publicitate, fiind cheltuieli permise de lege fără a fi limitate.

Menţionăm că, în înţelesul prevederilor legale în vigoare, conform Legii nr. 414/2002, cheltuielile de reclamă şi publicitate reprezintă cheltuielile efectuate în scopul popularizării firmei, produsului sau serviciului, utilizând mijloace de informare în baza unui contract scris, precum şi costurile asociate producerii materialelor necesare pentru difuzarea mesajelor publicitare.

Se includ în categoria cheltuielilor de reclamă şi publicitate şi bunurile care se acordă în cadrul unor campanii publicitare ca mostre, pentru încercarea produselor şi demonstraţii la punctele de vânzare, precum şi alte bunuri acordate cu scopul stimulării vânzărilor.

Concluzie

Urmare a acestor prevederi, persoana impozabilă îşi poate exercita dreptul de deducere pentru taxa pe valoarea adăugată aferentă bunurilor şi /sau serviciilor achiziţionate în vederea realizării de acţiuni de publicitate, fiind cheltuieli permise de lege fără a fi limitate
În ceea ce priveşte impactul pentru audit în cazul în care se observă că un client nu a respectat aceste prevederi se va proceda la recomandarea către conducere a respectării acestor prevederi şi chiar propunerea unor ajustări, dacă este cazul. 

Dacă societatea nu acceptă aceste propuneri şi recomandări şi nu prezintă o explicaţie rezonabilă pentru aceste aspecte, atunci se va califica opinia de audit în mod corespunzător. 

Din punct de vedere al opiniei, însă, este foarte important să estimăm cât de materială este aceasta ajustare şi dacă expunerea este foarte riscantă. Acest fapt poate determina chiar tipul de opinie care se va emite.
Referinţe

Legislaţia fiscală referitoare la TVA, în speţă Legea nr. 345/2002, cu modificări şi completări, precum şi Decizia 8/2003
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Aceasta reprezintă interpretarea dată de Camera Auditorilor Financiari din România problemelor ridicate de către membrii săi. Camera Auditorilor nu este răspunzătoare în nici un fel şi faţă de nici o persoană fizică sau juridică în ceea ce priveşte consecinţele ce ar putea rezulta ca urmare a unor decizii luate pe baza acestei interpretări.


